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EXPECTATIVAS DE LOGRO PARA EL AREA DE COMUNICACIÓN 

CONSTRUCCIÓN DE COMPETENCIA COMUNICATIVA

· Desarrollar estrategias de socialización, creatividad y la participación;

· Adquirir herramientas para el abordaje del discurso en diversos lenguajes;

· Gestar un pensamiento crítico que generé posibilidades de opinión y toma de decisiones.

· Fomentar la capacidad de comprender que son receptores de mensajes y animarlos a producirlos.

EXPECTATIVAS DE LOGRO

1. Decodificar los diversos tipo de mensajes (verbales y no verbales) para descubrir sus intenciones manifiestas y ocultas.


2. Diferenciar conceptos

CRITRIOS DE EVALUACIÓN
- Si reconoce recursos persuasivos y manipulatorios en los medios de comunicación.

- Si aplica las teorías sobre los medios masivos en situaciones de la realidad y la vida cotidiana.

- Si es capaz de realizar ejemplificaciones.

- Si establece diferencias y semejanzas.

3. Fundamentar 
conceptos


4. Elaborar definiciones, argumentaciones, conclusiones, diversos textos (de acuerdo a los diferentes tipos de lenguajes), publicidades y propagandas.


5. Producir sus propios mensajes a través de indagaciones y/o investigaciones de consumos mediáticos   

- Si argumenta sus elecciones 

- Si aplica el vocabulario especifico.

- Si es capaz de elaborar textos coherentes y cohesivos

- Si reconoce y respeta el formato de cada texto.

- Si puede crear sus propios mensajes y llevar a cabo un proyecto a partir de intereses de consumo de un determinado grupo o sector de su interés 

PROGRAMA

CONTENIDOS CONCEPTUALES

UNIDAD 1: LA COMUNICACIÓN HUMANA

Definiciones y conceptos del término comunicación. La imposibilidad de no comunicarse. Modelos clásicos de comunicación: Jakobson, y el esquema modificado de Kerbrat-Orecchioni; y las características de los modelos de Laswell, Eco, Westley y Mac Lean. Tipos de comunicación: intrapersonal, interpersonal, paralingüistica (proxémica, kinésica y prosódico), institucional y mediática o masiva.  ¿Qué son los medios de comunicación? El vinculo comunicativo: persuasión y manipulación del emisor. 

UNIDAD 2: LA SEMIÓTICA

Concepto de semiótica y de signo. Diferentes posturas sobre la concepción del signo: Saussure, Pierce y Barthes. Semiótica de la imagen fija y en movimiento: encuadre, tipos de ángulos y planos.  Publicidad y propaganda. 

UNIDAD 3: ESTUDIOS Y TEORIAS SOBRE LOS MEDIOS MASIVOS DE COMUNICACIÓN 

Introducción: medios y sociedad. Mass Comunication Research: teoría de la aguja hipodérmica, teoría de la percepción y de los efectos limitados. Escuela de Frankfurt. El receptor activo: corriente de usos y gratificaciones. El nuevo paradigma de la comunicación: comunicación horizontal, participativa y el derecho a la comunicación y derecho a la información. Diferencias entre comunicación e información.

UNIDAD 4: LOS MENSAJES DE LOS MEDIOS

Lectura crítica y reflexiva de los mensajes de los medios de comunicación. Definiciones y categorías para entender y abordar los medios masivos: agencia, géneros, tecnologías, lenguaje, representación y audiencia. Conceptos para el análisis: placer, discurso, poder, identidad y valores. 
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